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1 Introdución

Este manual de identidade corporativa ten 
como propósito definir as liñas visuais 
que marquen a nova imaxe da Universidade 
de Vigo.

O manual establece normas e 
recomendacións co obxectivo de dotar de 
coherencia a comunicación da institución 
e, ao mesmo tempo, facilitar o labor das 
persoas que elaboran estes documentos, 
mediante a achega de recursos gráficos que 
serán empregados tanto a nivel externo 
como interno.

Deste modo consolídase no eido estético 
e comunicativo a renovación que a 
Universidade de Vigo está desenvolvendo 
nos últimos anos co propósito de 
adaptarse ao contexto europeo no que 
compite.



5

De acordo con esta nova visión da 
institución, a nova marca da Universidade 
de Vigo cumpre os seguintes obxectivos:

- Expresar os valores renovados da 
Universidade de Vigo. A nova imaxe 
representa un novo proxecto da 
institución.

- Facilitar a adaptación ao Espazo 
Europeo de Educación Superior.

- Amplificar a percepción da Universidade 
de Vigo como axente de transformación do 
seu contexto socioeconómico.

- Aumentar o poder de atracción da 
Universidade respecto do seu público 
obxectivo, o futuro alumnado.

1 Introdución
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- Proxección exterior da institución: 
situar á Universidade de Vigo no ámbito 
dos ensinos superiores, no conxunto da 
comunidade científica e respecto dos 
axentes sociais e económicos.

- Constituírse nun máis dos elementos 
diferenciadores respecto da competencia.
Propiciar a cohesión interna da 
comunidade universitaria dotándoa dun 
novo símbolo identitario que represente a 
diversidade da institución.

1 Introdución



2. Denominación 
e obxectivos
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A denominación da institución é 
Universidade de Vigo, non estando 
admitida a súa tradución a outros 
idiomas.

A contracción Universidadevigo soamente 
se empregará na forma gráfica do logotipo, 
así como nas direccións web.

Recoméndase non facer uso da forma Uvigo, 
debido aos problemas de comunicación que 
xeran os logotipos baseados en siglas 
cando se precisa visibilidade fóra do 
contorno próximo e onde a institución non 
é coñecida.

Denominación2.12. Denominación e obxectivos
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Os valores que se pretenderon desenvolver 
con esta nova identidade corporativa son:

A Universidade de Vigo é unha institución 
nova e ousada.

É unha institución de vangarda e 
emprendedora, onde o I+D+i e as novas 
tecnoloxías son os eixes da proxección 
futura.

Cos seus tres campus, é unha institución 
descentralizada, plural e participativa. 
Na que teñen cabida todos os ámbitos de 
coñecemento.

A Universidade está fondamente imbricada 
no tecido socio-económico e na súa área 
de influencia, o que se traduce nun 
compromiso activo co progreso científico e 
empresarial de Galicia.

Valores da marca2.22. Denominación e obxectivos



Logotipo
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3 Logotipo

O logotipo da Universidade de Vigo está 
composto en New Baskerville, baseada nos
deseños de John Baskerville (1.761).

O logotipo
É institucional
É académico
É rigoroso
É culto
É atemporal

O logotipo non se debe reescribir en 
ningunha tipografía. Tampouco está 
permitido reescribilo na tipografía 
corporativa. Cada vez que se use o 
logotipo debe ser cun dos arquivos 
orixinais do manual de imaxe (EPS, JPG, 
TIFF).

O logotipo non se debe utilizar nunca en 
ningunha cor que non sexa corporativa; 
branco ou negro.
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3 Logotipo

A súa posición é sempre horizontal. 
A única excepción son nos lomos das 
publicacións. O logotipo non se pode 
deformar libremente, nin no seu ancho, 
nin na súa altura, inclinación, etc.

O logotipo non se debe empregar sobre 
fondos sucios, xa sexan imaxes, textos ou 
motivos que distorsionen a súa lectura.

A convivencia con outros logotipos 
está baseada na zona de protección do 
logotipo, os cales deben situarse na 
distancia que proporciona esta zona de 
protección.

O logotipo debe empregarse nos seguintes 
elementos:

Papelaría: tarxetas, comunicados internos 
e externos, carpetas e, en xeral, toda 
clase de impresos.
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3 Logotipo

Material promocional da institución, como 
son os anuncios en prensa e revistas, 
dípticos, páxinas web, merchandising, 
etc.

Elementos identificativos: firma de correos 
electrónicos, rótulos de edificios, 
automóbiles e mobiliario.
Publicacións.

En resumo, o logotipo debe empregarse 
en todo elemento relacionado coa 
Universidade de Vigo,  salvo naqueles 
casos nos que sexa obrigatorio o uso do 
escudo.
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3.13 Logotipo Logotipo e imagotipo
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3 Logotipo 3.2 Retícula construtiva

1

2

Encaxe da  
liña base coa 
base  
da “e”

1



16

3 Logotipo 3.3 Cores corporativas

Negro
Sobre branco  

Branco
Sobre negro  
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Branco
Sobre 
fondos  
escuros

Negro
Sobre
fondos  
claros

3 Logotipo 3.3 Cores corporativas



18

20/25/60/25

0/50/100/0

0/95/100/0

90/100/0/0

75/0/8/0

60/0/100/0

2/85/0/0

100/58/0/0

70/0/45/0

0/10/100/0

Reitoría + Órganos de Goberno

* O logotipo sempre irá en banco ou negro. As cores corporativas aquí mostradas,  
son utilizadas para o sistema de firmas, para o uso da tipografía corporativa,  
ilustración, fondos de cor, etc. dos diferentes sectores da Universidade.

Docencia

Extensión Universitaria

Campus Vigo

Investigación

Xestión

Internacionalización

Campus Ourense

Recursos

871 c 133/112/64

021 c 237/110/0

485 c 212/46/18

267 c 89/23/138

306 c 0/148/224

368 c 97/191/26

225 c 230/23/148

293 c 0/71/186

339 c 0/179/143

109 c 247/212/23

Campus Pontevedra

3 Logotipo 3.3
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3 Logotipo

O logotipo  
da Universidade
de Vigo está  
composto en  
New Baskerville,
baseada nos
deseños de  
John Baskerville
(1.761)

3.4 New Baskerville
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Os subemisores da Universidade 
estrutúranse nun sistema de firmas 
flexible onde se pode crecer ou decrecer 
segundo a necesidade de dar máis ou 
menos información. As cores corporativas 
aplícanse neste caso para identificar o 
sector da Universidade que firma.

Nun sistema corporativo, é tan importante 
o deseño dos elementos básicos como a 
definición da normativa de uso. Neste 
caso, a diversa e complexa rede de 
emisores, obríganos a construír unha 
normativa que garanta que todas as pezas 
pertezcan visualmente a Universidade.

O sistema que se propón divide a área das 
pezas de comunicación en dúas partes.

Subemisores3.53 Logotipo
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Subemisores3.53 Logotipo

* A parte 1 contén a información 
institucional

* A parte 2 contén o contido da peza ou 
da ilustración

As composicións dos subemisores 
empréganse en toda a papelaría, 
como sobres e cartas, e nos deseños 
publicitarios.

A columna esquerda está ocupada polo 
logotipo da Universidade, deixando a 
parte dereita para a información do 
subemisor. No caso de tratarse dun 
centro, emprégase a cor corporativa do 
campus para o seu nome.

Nas tarxetas e correo electrónico esta 
estrutura transfórmase en vertical, 
quedando nun primeiro termo o logotipo da 
Universidade e, debaixo, a información do 
subemisor.
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3 Logotipo 3.5 Subemisores (Centros)

Campus de Ourense

Campus de Pontevedra

Campus de Vigo

Campus de Ourense
32004 Ourense
España

Campus de Pontevedra
36005 Pontevedra
España

Torrecedeira, 86
36208 Vigo
España

Tel. 988 387 000
Fax 988 387 001

Tel. 986 801 999
Fax 986 801 980

Tel. 986 813 688
Fax 986 813 663

universidadevigo.es

universidadevigo.es

http://www.eueti.uvigo.es/

Facultade
de Ciencias

Facultade
de Ciencias Sociais
e da Comunicación

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

* Os subemisores da Universidade estrutúranse nun sistema de firmas flexible onde se  
pode crecer ou decrecer segundo a necesidade de dar máis ou menos información. As cores  
corporativas aplícase neste caso para identificar o sector da Universidade que firma.
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3 Logotipo 3.5 Subemisores (varios)

Facultade
de Ciencias

Área de 
Igualdade

Departamento 
Bioloxía Vexetal e 
Ciencias do Solo 

Campus de Ourense
32004 Ourense
España

Edificio Miralles
36310 Vigo
España

Facultade de Bioloxía
Campus de Vigo
36310 Vigo
España

Tel. 988 387 000
Fax 988 387 001

Tel.986 813 419  

Tel. 986 812 624

universidadevigo.es

extension.uvigo.es/contidos/area_igualdade.html

webs.uvigo.es/webc02/
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3 Logotipo 3.6 Redución máxima

28 mm

3 mm

* Nunca se pode utilizar o logotipo por debaixo desta medida
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3.73 Logotipo

Campus de Vigo

Campus de Vigo
36310 Vigo
España

En firma
Sistema de  
protección  
a partir  
da retícula  
construtiva  
do logotipo

Zona de protección
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3 Logotipo 3.8 Usos incorrectos
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3 Logotipo 3.8 Usos incorrectos

02 Cores
O logotipo non  
se debe utilizar 
nunca en ningunha  
cor que non sea corporati-
va; branco  
ou negro



28

3 Logotipo 3.8 Usos incorrectos

03 Xirado
O logotipo  
non se pode  
xirar de forma aleatoria. 
Debe ir sempre en posición 
horizontal.
En casos especiais,  
o logotipo pode ir  
en posición vertical:  
lomos de libros,  
cd’s, memorias, etc.
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3 Logotipo 3.8 Usos incorrectos

03 Deformacións
O logotipo  
non se pode  
deformar libremente,  
nin no seu ancho,  
nin na súa altura, 
inclinación, etc.
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3 Logotipo 3.8 Usos incorrectos

03 Fondos
O logotipo  
non se debe
utilizar sobre  
fondos sucios,  
xa sean imaxes, 
textos ou motivos  
que distorsionen  
a súa lectura
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3 Logotipo 3.9 Convivencia con outras marcas

* A convivencia con outros logotipos está baseada na zona de protección do logotipo,  
os cales deben situarse na distancia que proporciona esta zona de protección.
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3 Logotipo 3.9 Convivencia con outras marcas (Centros)

Facultade
de Ciencias do Mar



Escudo
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4 Escudo

O escudo da Universidade de Vigo é 
o elemento gráfico que representa 
á autoridade academica, e ten 
como finalidade servir de elemento 
diferenciador da institución e outorgar 
autenticidade aos seus documentos.

Por esta razón, o uso do escudo queda 
restrinxido unicamente a certos 
documentos como certificacións académicas, 
normas e documentos oficiais, así como 
para os soportes empregados nos actos 
protocolarios nos que participe o Reitor 
ou a Secretaría Xeral.
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4 Escudo

Pantone 348

Pantone 877

Versión “A”, para impresión a 4 tintas Versión “B”, para impresión a 1 tinta

Negro
(Cor para tipografía)



36

4 Escudo

12

1

4

0,5

8

Tipografía: Trajan Bold, para o “U” e o “V”, versalita nun 20% 
superior ao resto da tipografía,que irá en Trajan Regular. 
En dúas liñas e a caixa centrada
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4 Escudo



Tipografía
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5 Tipografía

A imaxe corporativa consta por un lado 
do logotipo, para o que se empregou a 
tipografía “New Baskerville”,  e por 
outro a tipografía “Campus”, desenvolvida 
especificamente para esta universidade: 
cada letra consta dez liñas, que 
representan os tres campus e as sete 
liñas de actuación do Plan Extratexico da 
Universidade.
A tipografía Campus

É unha rede,

É tecnolóxica

É moderna

É arquitectónica

É flexible

É tridimensional
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5 Tipografía

O sistema permite unha identificación 
rápida da Universidade engadindo os 
subemisores organizados a través de un 
sistema de firmas, utilizando elementos 
gráficos decorativos e diferencias 
elaborados en base á tipografía Campus.

O resultado implica un logotipo cunha 
base clásica e unha tipografía propia 
coa que elaborar os elementos gráficos 
que diferencien a singularidade 
da institución. Deseños baseados 
na simplicidade de elementos, que 
propiciarán unha grande difusión da marca 
e da diversidade de aplicacións que se 
realizarán.

Poderanse desenvolver símbolos gráficos 
personalizados sobre a tipografía Campus 
de cara a diferenciar a comunicación de 
cada estamento, sempre que non se misture 
co logotipo e se empreguen de forma 
decorativa.
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5 Tipografía 5.1
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5 Tipografía 5.1 Tipografía Principal “Campus”

Campus
Light
Versión  
máis fina  
da tipografía 
principal

Campus
Bold
Versión
máis pesada
para  
titulación
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5 Tipografía 5.1 Tipografía Principal “Campus”
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5 Tipografía

ABCDEFG 
HIJKLMNÑO 
PQRSTU 
VWXYZ
abcdefghijklm 
nñopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFG 
HIJKLMNÑO 
PQRSTU 
VWXYZ
abcdefghijklm 
nñopqrstuvwxyz
0123456789

5.2 Tipografía texto

New  
Baskerville
Sistema  
de firmas,  
texto base
&
New  
Baskerville  
Italic
Complementaria  
para firmas  
y textos



Papelaría
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6 Papelaría

A papelaría está baseada
na unión do sistema
de firmas coa tipografía
corporativa principal
“Campus”. Deste xeito,
toda a información vai
incluída na primeira
capa, en “New Baskerville”
mentres que os dorsos
son ilustrados ca
tipografía corporativa.

6.1 Consideracións xerais
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6 Papelaría 6.2 Tarxeta

Antonio González López

Área de Recursos

Facultade de Filoloxía e Traducción
Campus de Vigo
36310 Vigo
Pontevedra

Tel. +34 986 812 251
Fax +34 986 812 380
sdfhv@universidadevigo.es
http://webs.universidadevigo.es/centros/fft

Edificio Miralles
Campus de Vigo
36310 Vigo
Pontevedra

Tel. +34 986 801 700
Fax +34 986 801 701
recursos@universidadevigo.es
http://recursos.universidadevigo.es

Antonio González López

Departamento de Filoloxía Galega e Latina
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6 Papelaría 6.3 Tarxetón

Vicerreitoría do 

Campus de Ourense

Campus de Ourense
34008 Ourense
España

Tel. 986 801 700
Fax 986 801 701

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.4 Carta

Escola Universitaria
de Enxeñaría 
Técnica Forestal

Campus de Pontevedra
36005 Pontevedra
España

Tel. 986 801 900
Fax 986 801 907

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.4 Carta (2ª folla)



5151

6 Papelaría 6.4 Carta (dorso variable, dif. signos)
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6 Papelaría 6.5 Sobre (americano)

Vicerreitoría do 

Campus de Ourense

Campus de Ourense
Edificio Facultades
32004 Ourense
España

Tel. 988 387 300
Fax 988 387 311

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.5 Sobre (C5)

Vicerreitoría do 

Campus de Ourense

Campus de Ourense
Edificio Facultades
32004 Ourense
España

Tel. 988 387 300
Fax 988 387 311

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.5 Sobre (C4)

Escola Universitaria 
de Enxeñaría 
Técnica Industrial

Torrecedeira, 86
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax 986 813 663

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.5 Sobre (bolsa)

Campus de Ourense Campus de Ourense
32004 Ourense
España

Tel. 988 387 300
Fax 988 387 311

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.6 Nota Interna

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.7 Fax

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.8 Folla instancias

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.9 Carpeta
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6 Papelaría 6.10 Carpeta institucional
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6 Papelaría 6.10.1 Subcarpeta (Xenérica)
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6 Papelaría 6.10.1 Subcarpeta (Centros)

Tel. 986812552
Fax 986812556 

Campus de Vigo
36310 Vigo
España

Facultade
de Ciencias
do Mar

universidadevigo.es
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6 Papelaría 6.10.1 Subcarpeta (Campus)

Campus de Vigo
36310 Vigo
España

Campus de Vigo Facultade
de Ciencias
do Mar

Tel. 986 812 552
Fax 986 812 556 

universidadevigo.es



64

6 Papelaría 6.11 Caderno
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6 Papelaría 6.12 Marcapáxinas
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6 Papelaría 6.13 Bolsa
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6 Papelaría 6.14 Selo
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6 Papelaría 6.15 Funda e galleta CD

Anuncios Teatro

Campus de Pontevedra
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6 Papelaría 6.16 Tarxeta universitaria

Sandra López Gómez

79318201-A

Caduca: 08/12



Soportes
publicitarios



71

Existen 3 niveis para os diferentes
soportes publicitarios:
1. Tipografía = decoración: 
A tipografía corporativa “Campus” úsase
de forma libre, a tamaños enormes creando
formas, texturas, ilustracións, etc. que
axuden a comunicar.
2. Tipografía + imaxe:
A tipografía corporativa “Campus” úsase
en tamaños grandes, utilizando “Bold”
para titulares e “Light” para subtítulos.
Todo isto combinado con imaxes ou
ilustracións de fondo, nas que pode pisar
en partes a tipografía.
3. Tipografía = mensaxe:
A tipografía corporativa “Campus”,
en “Bold” para titular, e “Light”
para subtítulos e textos curtos
úsase como único medio para comunicar.
Debe utilizarse en tamaños relativamente
grandes, sen chegar a crear gran
impacto visual.

^Nos casos 2 e 3, a tipografía debe ir sempre axustada a retícula base, 
adaptada aos diferentes soportes.

7 Soportes publicitarios 7.0 Regras básicas
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1

7 Soportes publicitarios 7.0.1 Regras básicas

Os límites humanos  
no deporte de élite

Campus de Pontevedra Facultade
de CC. da Educación
e do Deporte

Campus de Pontevedra
36005 Pontevedra
España

Tel. 986 801 700
Fax. 986 801 701

universidadevigo.es
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2

7 Soportes publicitarios 7.0.2 Regras básicas

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es
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3

7 Soportes publicitarios 7.0.3 Regras básicas

Campus de Pontevedra Facultade
de Enxeñaría
Técnica Forestal

Campus de Pontevedra
36005 Pontevedra
España

Tel. 986 801 900
Fax. 986 801 907

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.1 Carteis (Retícula)

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.1 Carteis 
(Retícula + tipografía)

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es



77

7 Soportes publicitarios 7.1 Carteis (Área imaxe)

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663
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7 Soportes publicitarios 7.1 Carteis (Ex.)

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.1 Carteis (Ex.)

Facultade
de Belas Artes

Campus de Pontevedra
36002 Pontevedra
España

Tel. 986 801 800
Fax. 986 801 885

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.2 Carteis A4 | A3 | 70x100

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

universidadevigo.es
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Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

7 Soportes publicitarios 7.2 Carteis A4 | A3 | 70x100

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.3 Carteis A4 | A3 | 70x100
(horizontais)

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.3 Carteis A4 | A3 | 70x100
(horizontais)

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

universidadevigo.es

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.4 Portada folleto Din A5

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial
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7 Soportes publicitarios 7.5 Portada folleto Din A4

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial
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7 Soportes publicitarios 7.6 Prensa e revistas

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.6.1 Prensa e revistas (1/2 p.)

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.6.2 Faldón

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

universidadevigo.es
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7 Soportes publicitarios 7.7 Panel publicitario

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es
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5 Soportes publicitarios 5.7 Vaio publicitario

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

7 Soportes publicitarios 7.7 Panel publicitario
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7 Soportes publicitarios 7.8 Marquesiña

Campus de Vigo
36208 Vigo
España

Tel. 986 813 688
Fax. 986 813 663

universidadevigo.es

LA
GRANDE
CIRQUE
DE
FRANCE
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5 Soportes publicitarios 5.8 Marquesiña

Facultade
de Belas Artes

Campus de Pontevedra
36002 Pontevedra
España

Tel. 986 801 800
Fax. 986 801 885

universidadevigo.es

7 Soportes publicitarios 7.8 Marquesiña
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7 Soportes publicitarios 7.9 Soportes móbiles

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial
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7 Soportes publicitarios 7.9 Soportes móbiles

Opción tipográfica 1, 2 ou 3

Escola Universitaria
de Enxeñaría
Técnica Industrial
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HOMENAXE
A
NICK
CAVE
NA

7 Soportes publicitarios 7.10 Actos de RR.PP.
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HOMENAXE
A
NICK
CAVE
NA

7 Soportes publicitarios 7.11 Rótulo conferenciante

 Antonio González López
Director cccb

universidadevigo.es



Webs e soportes 
informáticos 
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8 Webs e soportes informáticos

Dimensións e estrutura xeral das páxinas
En termos xerais, a elaboración de webs 
da Universidade de Vigo debe estar sempre 
baseada nos principios da usabilidade, 
desenvolvendo deseños pensados no usuario 
e evitando toda saturación de elementos 
como botóns e banners que desvirtúen a 
organización da información. 
Recoméndase empregar deseños cun ancho 
fixo, xa que polo xeral permiten un maior 
control sobre o modo en que se van 
visualizar as páxinas, co contenedor 
centrado, e cun ancho non superior aos 
984 píxels, evitando os scrolls laterais.
Os deseños líquidos e fluídos quedarían 
reservados para webs ou plantillas 
pensadas para ser visualizadas noutras 
interfaces como dispositivos móbiles, nos 
que estes deseños melloran a navegación 
do usuario.
No referente ás cores, recoméndase 
empregar cores brancas ou grises para 
os fondos, ben lisos ou ben con motivos 
decorativos.  
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8 Webs e soportes informáticos

Cabeceira
Posto que a estrutura e deseño das 
páxinas web depende fundamentalmente dos 
contidos, obxectivos ou dispositivos no 
que vai ser visualizada, escolleuse a 
cabeceira como elemento de cohesión para 
todos os sitios web da Universidade de 
Vigo.
Esta cabeceira esta composta sempre por 
dúas partes:

O primeiro bloque está destinado á imaxe 
da Universidade. Contén o logotipo da 
Universidade sobre un fondo branco e 
o nome do estamento ou centro ao que 
pertence a web. A altura deste bloque é 
de 75 píxels, mentres que o logotipo da 
Universidade debe ter unhas dimensión de 
230 píxels de ancho e está ubicado na 
parte superior esquerda. 
Este bloque tamén pode ir a contratipo, 
é dicir, con fondo negro e o logotipo da 
Universidade na súa versión en branco.



100

8 Webs e soportes informáticos

O nome do estamento ou centro irá na 
parte inferior dereita do bloque, 
axustado á dereita, cun tamaño da 
fonte de 20 píxels e na tipografía New 
Baskerville.

O segundo bloque está dirixido á imaxe 
propia do estamento ou centro. A altura 
do bloque é de 100 píxels, empregándose 
fotografías, debuxos ou composicións que 
sigan, preferentemente, a estética de 
liñas da Universidade de Vigo.

Menús
O emplazamento dos menús será, 
preferentemente, debaixo da cabeceira. 
Nos casos en que sexan precisos dous 
menús, este segundo situarase na parte 
esquerda da páxina, posuíndo unhas 
dimensións non superiores aos 230 píxels 
de ancho.
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8 Webs e soportes informáticos

Pé de páxina
Os pés de páxina deben conter a 
información sobre o estamento ou centro 
propietario do sitio, como datos de 
contacto ou enderezo. Este texto debe 
estar separado da páxina por unha liña 
negra.

Tipografía e cores
O texto común das páxinas web debe 
ter un tamaño nunca inferior aos 12 
píxels, manténdose o mesmo tamaño de 
letra para todos os textos das mesmas 
características. Recoméndase empregar a 
tipografía Verdana e, no caso de empregar 
outra, que sexa unhas das xenéricas web 
como Arial.
Os títulos deben distinguirse visualmente 
a través de tamaños superiores ou mediante 
distinta cor ou o uso da negrita.
No que respecta as cores, o texto común 
ten que empregar grises escuros ou negros 
para que exista contraste co fondo e sexa 
máis sinxela a lectura.
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8 Webs e soportes informáticos

Título, descrición e metadatos
Todas as páxinas páxinas web da 
Universidade de Vigo teñen que conter nos 
seus metadatos, título ou descrición o 
nome da institución.

Accesibilidade e validación
As webs da Universidade de Vigo deben 
cumplir alomenos alomenos o nivel de 
conformidade A de accesibilidade de web, 
segundo o establecido nas pautas da WAI. 
Deste modo garántese que as páxinas 
estarán dispoñibles para visitantes que 
empreguen dispositivos móbiles ou con 
discapacidades.
Ao mesmo tempo, os sitios web deben 
respectar os estándares de CSS e XHTML.
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8 Webs e soportes informáticos 8.1 Cabeceiras web
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8 Webs e soportes informáticos 8.1 Cabeceiras web
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Firma electrónica8 Webs e soportes informáticos 8.3.

Antonio, 

Xerum venimol oritia quiatur?
Iciaspi sinullab im ipsaperum res idit prore pratia nullecaest, sollatus 
accus exeraec tatibus net volenihil intempos ma sum repe sum as eliat 
eaquisi tatium volorio blaboritias in prest que voluptat vollabor aspere 
vid eum hicim sinctur, con cor reician dipicidebit ma dolum nimodi abore-
ro dolorum quodi incietur aliquam qui doluptatet magnim hit rerum quunt, 
sequi ommoluptatem nobit, sincitis volupie ntiberum quam re iduciist, 
optas apis experum acerro ommolup tationsedis min nim fuga. EhenduntLor 
aut imperrovid utes est, to et di omnia consecae od exerumeni ut omnihil 
lacessim dolut re evenient eturepratur simos doluptatium et quidus alicto 
blatium quatem ipsa dolut eos cus, corumquam quibus.

Atentamente,

agonzalez@universidadevigo.es
Lorem ipsum

agonzalez@universidadevigo.es

agonzalez@universidadevigo.es
Lorem ipsum

agonzalez@universidadevigo.es

Antonio, 

Xerum venimol oritia quiatur?
Iciaspi sinullab im ipsaperum res idit prore pratia nullecaest, sollatus 
accus exeraec tatibus net volenihil intempos ma sum repe sum as eliat 
eaquisi tatium volorio blaboritias in prest que voluptat vollabor aspere 
vid eum hicim sinctur, con cor reician dipicidebit ma dolum nimodi abore-
ro dolorum quodi incietur aliquam qui doluptatet magnim hit rerum quunt, 
sequi ommoluptatem nobit, sincitis volupie ntiberum quam re iduciist, 
optas apis experum acerro ommolup tationsedis min nim fuga. EhenduntLor 
aut imperrovid utes est, to et di omnia consecae od exerumeni ut omnihil 
lacessim dolut re evenient eturepratur simos doluptatium et quidus alicto 
blatium quatem ipsa dolut eos cus, corumquam quibus.

Atentamente,
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8 Webs e soportes informáticos 8.2. Modelo Power Point



Sinalización
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9 Sinalización

Campus Vigo

Campus Ourense

Campus Pontevedra

9.1 Identificador de Campus
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9 Sinalización 9.1 Identificador de Campus
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9 Sinalización

Facultade  
de Filoloxía  
e Traducción

9.2 Identificador de edificios
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9 Sinalización 9.2 Identificador de edificios
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9 Sinalización 9.3 Interior

Vicerreitoría de planificación

Vicerreitoría de Novas Tecnoloxías e Calidade

Vicerreitoría de Relacións Institucionais

Vicerreitoría de Economía

Área de Imaxe

Área de Comunicación

Reitor
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9 Sinalización 9.3 Interior
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9 Sinalización 9.5 Panel de información

Reitoría
Secretaría
Aulas 02 03 04 05 06
Servizos
Limpeza
Ascensores
W.C.
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9 Sinalización 9.6 Aulas

Xeoloxía
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9 Sinalización 9.7 Rotulación de parque móbil


