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ANEXO 1 3
PROPOSTA DE PROXECTOS DE INVESTIGACION STEMBACH

Direccién do proxecto

Nome: Susana Rodriguez Barcia

Enderezo electrénico: barcia77@uvigo.es Teléfono: 986 818 645

Co-direcciéon do proxecto

Nome:

Enderezo electronico: Teléfono:

Bienio 20 - 22

Numero de participantes (max. 4)

Titulo

A linguaxe da publicidade nas redes: novas estratexias da comunicacién comercial

Resumo

A comunicacién comercial estd en continuo proceso de adaptacién aos novos requirimentos e
demandas da sociedade ao mesmo tempo que evoluciona en consonancia coa revolucién
tecnoldxica, aproveitando as novas posibilidades audiovisuais que permiten os dispositivos
intelixentes. Neste contexto, a andlise das estratexias publicitarias nas redes sociais preséntase
como un tema actual e relevante, pois a comunicacién nas redes condiciona notablemente os
habitos de vida e consumo, especialmente da mocidade. As mensaxes inoculan nas consumidoras
e consumidores necesidades e desexos de forma novidosa, non a través dos recursos da
publicidade tradicional, senén de estratexias nas que hai que poner o foco dende a lingtistica.
Tanto a analise multimodal coma a anadlise critica do discurso poden empregarse como
metodoloxias para conecer e explicar as novas férmulas publicitarias que estan plenamente
instaladas en redes de grande difusion como Instagram. Este proxecto parte destas ideas e asume
este enfoque metodoléxico co fin de acadar os obxectivos expostos no apartado correspondente.

Obxectivo

Conecer as estratexias e recursos publicitarios presentes en redes sociais. Coma obxectivo
secundario, identificar as principais caracteristicas da linguaxe comercial de Instagram no ambito
da cosmética e moda.
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Hipétese

A comunicacién publicitaria realizada nas redes sociais adapta as estratexias lingiisticas ao perfil
de usuaria/o de xeito empatico e personalizado. A publicidade actual findese coa rede de
amizades ata diluir o perfil comercial co fin de convivir de forma natural na socializacién do
individuo.

Plan de traballo

Descricion da tarefa

Realizacién de actividades complementarias: Obradoiro de busca de fontes secundarias.
Localizacién e lectura de fontes secundarias. Conecer os antecedentes da investigacion
resulta primordial para abordar o estudo de forma rigorosa e para presentar resultados novidosos.

Realizacién de actividades complementarias: Charla metodoloxica.
Compilacién do corpus de textual. Estara conformado por 300
post/anuncios de Instagram extraidos de perfis especializados en cosmética e moda.

Analise lingtistica do corpus textual. Andlise estatistica.

Redaccién da investigacion

Realizaciéon de actividades complementarias: Visita 4 FFT Presentacion de resultados
segundo calendario de defensas publicas marcado pola Xunta.

Actividades complementarias

e  Obradoiro de busca de fontes secundarias.
e (Charla metodoloxica.
e Visita as instalacions da FFT.
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